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Sahip oldugumuz medeniyet mirasi iginde aile kurumu 6ncii ve belirleyici bir

degere sahiptir. Bu yapinin daha yakindan ele alinmasi, ¢6ziim ¢abalarina yeni
bir ufuk kazandiracaktir. Aile i¢inde tesis etmeye ¢alistigimiz karsilikli hak ve
sorumluluklar a¢isindan, zengin bir kiiltiirel mirasa sahibiz. Evrensel bir kurum
olan aile, yapisal 6zellikleri, gecirdigi degisim evreleri, karsilastig1 sorunlar baki-

mindan temel bir ¢6ziim tinitesidir.

Toplumda en kiigiik 6lgekli yagam {initesi olarak kabul ettigimiz ailenin, fonksi-
yonlarini icra edememesi iilkeler i¢in agir sorun tablosunun habercisidir. Saglikli
aile yapisi yalniz kendi iiyeleri i¢in degil, cevresi ve toplumu igin de bir denge

ve giiven unsurudur. Bugiin yasadigimiz agir sorun tablosunun altinda sorun
¢ozme kabiliyetini kaybetmekte olan aile gercegi vardir. Giiglii ve saglikl: aile
demek, varlig1 ile gurur duydugumuz ¢ocuk niifusun ve geng nesillerin huzur ve
gliven ortaminda yetismesi demektir. Fonksiyonlarini siirdiiren aile, cocuguna,
gencine, kadinina, engellisine, yaslisina saglikli bir ortami saglayan ailedir.

“Egitim ailede baglar” ilkesinden hareketle hazirlanan Aile Egitim Programu, bil-
gi caginin gereklerine uygun olarak ailelerin yasam kalitesini arttirmaya doniik
onemli bir adimdir. Koruyucu ve 6nleyici bir sosyal politika hedefi olarak 6nem
kazanan Aile Egitim Programu, bilimsel bilgi destegi ile aile mutlulugunu arttir-
maya doniik bir hizmet hamlesi olarak goriilmelidir.

Yakin bir doneme kadar gelenekle tasinan bilgi ve deneyimler gen¢ kusaklarin
aileye iliskin bir bakis kazanmasi icin yeterli goriilmekteydi. Giiniimiizde artan
bilgi ve iletisim imkanlar1 egitim ve 6gretimde daha fazla secenek sunmaktadir.

Aile Egitim Programy, yetiskinlerin giindelik hayata iliskin hemen her tiirli so-




rularina cevap vermektedir. Program, sahip oldugu dinamik yapisi ile kendini

yenileyerek ihtiyaglara cevap verecektir.

Aile Egitim Programi, program gelistirme ilkelerine bagl kalinarak 6zgiin bir
siirecte geligtirilmistir. Ulkemizde kendine 6zgii toplumsal ve kiiltiirel sartlar:
dikkate alinarak hazirlanan Aile Egitim Programi, bu alandaki kurumsal biriki-
mi esas almaktadir. Programin hazirlanmasinda alaninda uzman ve yetkin aka-
demisyenlerin tecriibelerinden ve birikimlerinden yararlanilmigtir.

Hazirlik galigmalar siirecinde aile egitimiyle dogrudan veya dolayli bir bi¢cimde
iliskide olan kamu kurum ve kuruluslarinin, 6zel sektor temsilcilerinin ve sivil
toplum kuruluglarinin tecriibelerinin yaninda ailelerin ihtiyag, beklenti ve talep-
leri de ayni sekilde belirleyici olmustur.

Aile Egitim Programr'nin genis toplum kesimlerine ulasmasi ve yasam kalitemizi
arttirmasi, hazirhik stirecinde oldugu gibi uygulama siirecinde de alaninda ye-
tismis; ailenin 6nemine, degerine inanan egitimcilerin ve uzmanlarin gayretiyle
miimkiindiir.

Programin hazirlik ve uygulama siirecinde rol alan akademisyen, uzman ve egi-
timcilerimize yiirekten tesekkiir ediyorum.

Fatma SAHIN

Aile ve Sosyal Politikalar Bakani
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Medya Okuryazari
Olmak Ne Demek?

Medyanin toplum iizerinde olumlu ya da olumsuz bir-
ok etkisi vardir. Bu etkiler karsisinda bireyin birtakim
becerilerle donanmis olmasi gereklidir. Bu boliimde;

« medya okuryazarliginin ne oldugu ve

» medya okuryazarliginin 6nemi

uzerinde durulmaktadir.




"R

Tanima ]
Er;fim ]
[ Anlama J
% [ Degerlendirme ]
[ Analiz J
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[ Anlamlandirma ]
e )

[ Etkilesim J

okuryazarhigs siireci
)

Medya Okuryazan Kimdir?

Medya okuryazari medya araglarim tanr. Yani gazete,
radyo, televizyon, Internet, dergi gibi medya araglarinin
ozelliklerini ve islevlerini bilir. Bir ticari isletme olarak pi-
yasa kosullarinin medya tizerindeki etkisinin farkindadir.

Medya okuryazar: medya araglarina ulagir. Yani
ihtiyaglarina en uygun medya aracini belirler. Bunlara
nereden ve nasil ulagacagini bilir.

Medya okuryazart medya mesajlarim anlar. Yani medya
araglariyla iletilmek istenen mesajlari fark eder ve anlar.

Medya okuryazar: medya mesajim degerlendirir ve ¢o-
ziimler. Yani medya mesajlarini farkli bilgi kaynaklar:
ve bilgilerle, kendi kiiltiir ve degerleriyle karsilagtirip
¢oziimler. Medya mesajlarinin olusum siirecinde etkili
olan unsurlar bilir. Bunlar elestirel bir gozle degerlen-
dirip anlamlandirir.

Medya okuryazar iletisim kurar. Yani medya icerigi ile
ilgili degerlendirmelerini, hem o igerigi olusturanlarla
hem de baska insanlarla paylasir.
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Medya okuryazar-
Medya Okuryazari Ne Yapar? g1 egitimi, bireye
elestirel disl-
nebilme, etkili
o Cesitli bilgi kaynaklar1 arasindan ihtiyag duy- iletisim kurabilme
ve aktif vatandas
olma konusunda
yardim eder.

dugu bilgileri seger.
« Medya ve icerik se¢iminde tercihler yapabilir.

o Istedigi bilgilere ulasir. \

o Ulastig bilgileri anlar. ﬁ

« Elde ettigi bilgilerdeki olumlu-olumsuz,

dogru-yanlis, iyi-koti yonleri tespit eder.
o Gosterilen ile gercek arasindaki farki fark eder. ’-\

« Mesajlar karsisinda sadece alan degil ayni
zamanda veren bir taraf olarak aktif olur.

« Kendisine sunulan icerikleri elestirebilir ve
onlar1 degistirebilir.

o Medyay:1 gerektiginde ve gerektigi kadar takip
edebilir.

o Medyanin olumlu tiriinlerinden yararlanir.
« Medyanin olumsuz tiriinlerinden korunur.

o Cevresini olumlu medya tiriinlerinden haber-
dar eder.

o Cevresini olumsuz medya iiriinleri konusunda

uyarir.

o Medyay1 olumlu ya da olumsuz iiriinleri konu-
sunda denetler ve bu konuda geri bildirimde
bulunur.
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Herkes bir
kose yazari, haber
yorumcusu, muhabir,
yonetmen olamayabilir.
Ama herkes medya
okuryazari olabilir.

Medya Okuryazar Olmak
Neden Gnewmli?

« Tiirkiyede bir kisi giinde ortalama 3-5 saat televiz-
yon izlemektedir. Medya araglarindan sadece tele-
vizyonla ilgili bu veriye bakildiginda sunu soyleyebi-
liriz: Medya okuryazari olmak nasil 6nemli olmasin
ki?! Neredeyse bir medya ¢alisani kadar medyay1
takip ediyoruz. O hilde medyay1 neredeyse onlar
kadar iyi okuyup yazabilmeliyiz.

« Medya okuryazar1 Internet’i kullanarak, mektup
gondererek, telefon agarak, faks ¢ekerek, e-posta
gondererek medya iceriginin olugsmasinda katkida

bulunabilir.

o Medya okuryazar1 medya konusundaki fikirlerini
aile bireyleriyle paylastiginda herkesin s6z konusu
mesajlara kars1 duyarliligi artacaktir. Boylelikle aile
bireyleri olumsuz mesaj ve igeriklere kars1 bir biling
kazanacaktir. Olumlu mesaj ve iceriklerin ise etkisi

daha giiclii olacaktir.

o Medya okuryazarlig1 medyanin roliiniin toplumda
anlasilmasini saglarken ayni zamanda demokratik
bir toplumda bir vatandas i¢in gerekli olan arastirma

ve kendini ifade etme yeteneklerinin kazanilmasin
da saglar.



Medya Okuryazari Olmak Ne Demek? eo|e ll

Ozdegerlendirme ~

Asagidaki maddeleri okuyun. Sizin i¢in uygun olan siitunu isaretleyin.

w =
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iletisimi tanimlayabilirim.

Gorsel medyanin islevleri, arz ettigi hizmet ve Urtinler ile diger tuirler arasindaki
farklihklarini bilirim.

iletisim ile kitle iletisimi arasindaki farkin ne oldugunu bilirim.
Kitle iletisimini ve medyayi, birey ve aile yasamindaki yeri ekseninde agiklayabilirim.

isitsel medyanin islevleri, arz ettigi hizmet ve riinler ile diger tirler arasindaki
farkliliklarini bilirim.

Medya turlerini tanirim.

Medya kavramiyla anlatilmak istenenin ne oldugunu bilirim.

Kitle iletisimini tanimlayabilirim.

Haberin unsurlarini bilirim.

Carprtilmis bir haberle gercek bir haberi ayirt edebilirim.

lyi bir medya okuryazariyim.

Medyada gorev icra eden kisileri tanirim.

Medya sektortintin meslek etigi hakkinda temel bilgilere sahibim.

Medya tarafindan uretilen triinlerin ttrlerini ayirt ederim.

Basil medyanin islevleri, arz ettigi hizmet ve urlinler ile diger tiirler arasindaki
farkliliklarini bilirim.

Haberin guvenilirliginin unsurlarini bilirim.

internetin islevleri, arz ettigi hizmet ve triinler ile diger tiirler arasindaki farkliliklarini
bilirim.

Haberin givenilirligini saglayan unsurlari bilirim

Haberin guivenilirligini tartacak bilgiye sahibim.

Medya ile ilgili sikayetlerimi nereye yapabilecegimi bilirim.
Medya okuryazarliginin ne oldugunu bilirim.

Tasinabilir iletisim araglarinin islevleri, arz ettigi hizmet ve Urlnler ile diger tirler
arasindaki farklihklarini bilirim.

Ailemi medyanin olumsuz etkilerinden korumak icin gerekli dnlemleri alirim.
Bu testi egitim sonunda veya kitabin tamamini okuduktan sonra bir kere daha cevapla-

yin. “Evet” cevaplarinizdaki artis size medya okuryazarlig1 konusunda katettiginiz mesa-
feyi gosterecektir.
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Kitle iletisimi ve
Medya

Insanin ayirt edici 6zelligi diisiiniip konusabilmesidir.
Bu ayiric1 6zellik insanlar arasinda bir iletisimin olmasi-
n1 ve toplumlarin olugmasini saglar.

Bu bolumde;

o ileti§imin tanimi ve unsurlari,

o kitle iletisiminin anlami ve Kisiler aras iletisimle ara-
sindaki farkliliklar ve

o kitle iletisim araci olan medya

tizerine bilgi verilmektedir.




iletisim ve Unsurlan

Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii
yolla karsilikli olarak paylasilmasina iletisim denir.

[letisimin unsurlar1 sunlardur:

Mesaj: Bir insanin ulastirmak isteyebilecegi her sey
mesaj icerigini olugturabilir. Istek, sikayet, bilgi, duygu,
diistince, inang veya herhangi bir merami ifade eden
iletiler gibi. Sozlii, yazili ve gorsel dil (isaret ve beden
dili dahil) araciligryla mesaj olusturulur.

Kanal: Mesaji tastyan arag veya zemindir. Kanal, fizik-
sel (sesimiz, bedenimiz vb.), teknik (telefon, televizyon
vb.) veya toplumsal (okullar, gazeteler vb.) olabilir.

Kaynak: Bir mesaji muhatabina iletmek isteyen, bu
amagla gesitli kanallar1 kullanarak mesaji tireten ve
ileten kisi veya kisilerdir.

Hedef (Muhatap / Alic1): Mesaj1 ileten kisinin mesajt
ulagtirmak istedigi kisi veya kisilerdir. Daha ¢ok birey
ve topluluklarla sinirlandirilmadan genel kitle olarak
ifade edilir. Izleyici, dinleyici, okuyucu gibi. Kisiler
arast iletisimde iletisim siirecini tamamlayan kisi
olarak yani gelen mesaja cevap vererek ayni zamanda
kaynak olan kisi veya kisilerdir.
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Tepki: Kaynak tarafindan gonderilen mesajin muhatap
tarafindan anlagilmasi ve gereken cevabin verilmesidir.
Tiirkge bilmeyen birisiyle Tiirk¢e konusuldugunda
mesajin anlagilmasi miimkiin olmayacagindan olumlu
veya olumsuz tepki de verilmeyecektir. Mesaj muhatap
tarafindan anlasilirsa olumlu veya olumsuz bir yansi-
mast olur. Mesaj, muhatapta bir karsilik bulur. Boylece
iletisim siireci tamamlanir.

Kisiler Arasi iletisim ve Kitle iletisimi

Kisiler arasi iletisimde en az iki kisi arasinda karsilikli
bir mesaj aligverisi olur. Iletisim ayni zaman ve mekinda
gergeklesiyorsa mesajin, muhataba dogru bir bi¢im-

de aktarilabilmesi i¢in goz temasi,

beden dili, ses tonu gibi imkénlar da ~—
kullanilabilir. Muhatabin da tepkile- | )
rini gostermesi miimkiindiir. Mek- “—\ / O
tup, telefon, e-posta, Internet gibi
arag ve aracilar kullanilarak da kisiler ,
arasi iletisim gerceklestirilebilir. v *
Ancak bu tiir bir iletisimde yiiz yiize —
iletisimde sahip olunan imkénlar v’ "

~

azalmugtir. \E q
Mesajin bir kaynaktan genis halk

topluluklarina yaygin olarak iletil-
mesine ise kitle iletisimi adi verilir.
Kitle iletisiminde mesajlar genellikle profesyonel kisiler
tarafindan hazirlanir ve gazete, dergi, radyo, televizyon,
Internet vb. araglar iizerinden topluma ulagtirilir.

Kitle iletisimi ile kisiler aras1 iletisim arasindaki baslica
farklar sunlardir:

« Kitle iletisimi herkese aciktir. Dolayisiyla daginik bir
kitleye yoneliktir. Muhatap, ortalama bir hedef kitle
olarak biiyiik-kii¢iik, kadin-erkek herkestir. Kisi-
ler arasi iletisim ise 6zeldir, iletisimin parcasi olan
kisiler arasinda gergeklesir. Dolayistyla muhatap net
olarak bellidir.
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« Kitle iletisiminde mesaj genellikle muhatabina ulagma-
sindan onceki bir zaman diliminde profesyonelce kur-
gulanmstir. Hatta gogunlukla mesaji birden fazla kisi
tretmistir. Kisiler arasi iletisimde ise kaynak bireydir,
iletisimin bir pargasi olan kisinin kendisidir. Mesajlar
gogunlukla (mektup vb. bir ara¢ kullanilmiyorsa) do-
gaclama yani iletisimin seyrine gore olugturulur.

o Iletisimde genel olarak muhatap, mesajin sahibin-
den aldig1 mesaji ¢oziimler, degerlendirir ve tepkide

bulunur. Dolayistyla

bir karsiliklilik, alis ve
veris soz konusudur.

Kitle iletisiminde bu

karsilikli aligveris cok

sinirhidir. Daha ziyade
tek yonli bir iletisim
s6z konusudur. Muha-
tap bir tepkide bulunsa
bile cogu zaman bu
kaynaga ulagsmaz.

Ayrica tepkide bulunan

izleyici, okuyucu ya da

dinleyicinin mesajinin,

kitle iletisim araglarin-
da yer bulmasi oradaki medya ¢aliganlarinin istegine
baglidir. Zira mesaj1 gonderen ile alan esit degildir.
Opysa kisiler arast iletisimde mesaji gonderen ile alan
esittir. Karsiliklilik esastir. Cogu zaman (mektup,
e-posta gibi bir arag kullanilmryorsa) iletisim, ayn1
mekanda ve es zamanli gerceklesir.

Medya Nedir?

Medya, kitle iletigim siirecinin en 6nemli organizasyon
bicimidir. Gazete, dergi, radyo, televizyon, Internet
gibi kitle iletisim ara¢larina medya denir. Bu kitle ileti-
sim araglarini birer kurulus veya sirket isletir.

Medyanin sahip oldugu temel 6zellikler su sekilde
siralanabilir:
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o Medya é'inc"elik.lle }"1alk1n haber alma hakkini sagla- bk. AEP Aile Yasam
makla yiikiimliddr. Becerileri kitab,

o Medya bir iletisim aracidir; mesaj iretir ve dagitir. Aile ici iletisimin

o Medya ticari bir isletmedir, piyasa kurallarina gore isler. Temel Unsurlan - _
Urettigi mesajlar1 satar. Ayrica okuyucu, dinleyici ve balima.

izleyici 6l¢timleri ile kullanicilarini reklam verene satar.
« Yerine getirdigi hizmetin niteligi itibarryla medyanin
ahlaki ilke ve kurallar1 gozetmesi beklenir.
« Cok boyutlu ve ¢ok islevli araglara sahiptir.

o Stirekli ve sinirsiz haber ile her tiirli bilgilendirici,
egitici, eglendirici ve tanitici igerigi sunar.

o Tek yonlii bir iletisim bi¢imini isleten organizasyon
ve aglar1 biinyesinde barindirir. Medya i¢in “iletisim
araglarr” denilmesine ragmen aslinda medya, iletir.
[letisimin karsilikli olma 6zelligini yerine getirmez. Bu
yoniiyle de kitle iletisiminin hakim iletisim paradigma-
st olarak algilanmastyla bir yanilsama olusturur.

Kisiler Arasi iletigim,
Kitle iletigimi ve Aile

Ailenin temel islevlerinden biri olan paylagim ancak
saglikli bir iletisimle gerceklesebilir. Giinliik hayatimizda
artik cogu zaman Kkisiler arast iligkilerin yerine gegebilen
kitle iletisimi, aile iligkilerini genellikle olumsuz etkile-
mekte, aile i¢inde gesitli sorunlarin ortaya ¢itkmasina se-
bep olmaktadir. Oysa kitle iletisim araglar: etkili, verimli
ve dengeli kullanildiginda ailedeki kisiler aras iletisimi
giiclendirebilecek, yeni paylasim alanlar1 olusturabilecek
bir aragtir. Glindelik yasamin ayrilmaz bir pargas: haline

gelen kitle iletisim araclarindan ihtiya¢ duyulan fayday:
temin etmek ve gelebilecek zararlar1 da asgariye indirmek
gerekir. Bunun yan sira kitle iletisiminin soguk yiiziine
kargilik yiiz yiize iletisimin sicakliginin fark edilmesi ve
Oonemsenmesi, aile iliskilerinde ve aile ici iletisimde son
derece onemlidir.

== s _ PRRRRRRRRRRRRRDNE

.................
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iletisim Hatalan

« Distundiginiiz,

« Soylemek istediginiz,

o Soylediginizi sandiginiz,
o Soylediginiz, .
« Karsinizdakinin duymak istedigi, \”
« Duydugu, |

o Anlamak istedigi,

o Anladigini sandigy,

o Anladigt...

arasinda farklar vardir. Dolayisiyla birbirimizi yanls anlamak icin en az 9
nedenimiz var!

Yukaridaki not iizerinde diisiiniin. Bu ¢ercevede kendi hayatinizdan iletisim
hatasi ornekleri bulun ve diger katilimcilarla paylagin.

\_

0

Asagidaki kutucuklara kigiler arasi iletisim ile kitle iletisimi arasindaki
Jarkliliklar: 6zetleyin.

»___4
Kisiler arasi iletigim
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Kim Kime Ne Dewmis? \

Resimleri inceleyin. Resimlerde gordiigiiniiz iletisim érneklerinin unsurlarini
drnekteki gibi tabloya yerlestirin.

KANAL KAYNAK | MUHATAP TEPKI
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S6z, yaz1 ve goriintii, insanoglunun iletisim kurarken kul-
landig ti¢ temel aractir. Bu i¢ temel araci farkli boyutlar-
da kullanan medya, toplumda, ailede ve bireysel yasanti-
larimizda vazgegilmez bir yer edinmis durumdadir.

Bu bolumde;

o gorsel medya,

o isitsel medya,

« basili medya

o Internet ve yeni medya ve

« taginabilir bilgi iletisim teknolojilerinin temel 6zellik-
leri ve iglevleri

aciklanmaktadir.




¥
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S0z, yazi1 ve goriintii, insanoglunun iletisim kurarken
kullandig: tig temel arag. Matbaa teknolojisinin kagitla
ve dolayisiyla yaziyla bulusmasi basili medyayi, teknik
araglar gelistikce teknolojinin sesle bulusmasi radyo-
yu, ilerleyen zamanlarda sesle birlikte gériintiiniin de
teknolojiyle bulusmast televizyonu dogurdu. Niha-
yetinde herkesin katilimina imkén veren ve yazi-ses-
gorintiiyi birlikte biinyesinde barindiran bilgisayar
teknolojisi ile Internet ortamina da taginan medya
artik toplumda, ailede ve bireysel yasantilarimizda
vazgecilmez bir yer edinmis durumda. Hatta son
teknolojik gelismelerle medyay1 yanimizda, cebimizde
tagir olduk. Tumiinti medya olarak tanimladigimiz bu
farkls iletisim araglarinin benzerlikleri oldugu kadar
ayirt edici farkliliklar: da bulunmaktadir.

_—

Goziin Agtk Olsun: Gorsel Medya

Hareketli goriintii ile yayin yapan medya tiirlerine genel
olarak gorsel medya adi verilir. Televizyon ve sinema en
yaygin gorsel medya araglaridir. Video oyun oynama-
ya, film ve televizyon izlemeye imkéan veren taginabilir
bilgi iletisim teknolojileri ile bilgisayar da gorsel medya
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tiirleri arasinda sayilabilir. Gorsel medyada ses, renk,
hareket ve yaz1 igeren goriintiiler bir araya getirilerek
izleyiciye sunulur. Cogu zaman miizigin dahil edildigi
bu igerikler 6zel bir yetenege ihtiya¢ duyulmadan ve zi-
hinsel bir ugras gerektirmeden izlenebilir. Bu sebeple en
yaygin bicimde takip edilen medya tiirii gorsel medya-
dir. Gorsel medyalardan en ¢ok izleneni ise televizyon-
dur. Televizyonun temel 6zellikleri s6yle siralanabilir:

o Izleyicileri ekranda tutabilmek icin genellikle profes-
yonelce kurgulanmis miizikli, hareketli goriintiiler ve
canlandirma (drama) teknigi kullanilir.

o Gorselligin etkili dili ile insanlar1 ekrana baglar. Bu
ozellik, televizyon bagimlilig1 sorununa da neden
olabilir.

o Takip edebilmek i¢in okuma yazma gibi 6zel bir
nitelige gerek duyulmaz. Bu yiizden herkese hitap
edebilir.

o Izleyicilerinde herhangi 6nemli bir niteligi gerektirme-
mesi sebebiyle her yastan insanin izlemesine imkan
saglar. Bu da, okulda ve ailede geli-
simsel diizeye uygun olarak verilme-
ye ¢aligilan tedrici egitimi olumsuz
etkileyebilir.

e 7 glin 24 saat yayin yapar ve giiniin
herhangi bir saatinde takip edilebilir.

o Araliksiz yayin yapmasindan dolay1
sik tekrarlar olur ve kaliteli icerik
sorunu s6z konusudur.

o Haberlerin aktariminda hiz ¢cok 6nem-
lidir. Saniyelerin bile 6nemi vardir. Bu
ylizden sik¢a dogrulanmayan bilgilerin
aktarilmasi sorunuyla karsilagilir.

o Anlik bir yayindir. Yayinlandig anda
anlagilmayanin, (Internet’ten arayip
bulmak ya da yayin1 kayda almak
gibi 0zel bir gayret sarf edilmezse)
geri doniip dinlenme veya izlenme
imkani1 yoktur.
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1 ARRRAO 1

A¢ Kulagm iyi Dinle: isitsel Medya

Sese dayali yapilan ve sadece kulaga hitap eden
yayinciliga isitsel medya adi verilir. Diger bir ifade ile
isitsel medya, radyo yayinciligidir. Teknik gelismenin
artmastyla Internet, televizyon, cep telefonu ve diger
tasinabilir bilgi iletisim teknolojileri tizerinden de
radyo yayini yapilabilmektedir.

Radyo yayininin hem yayincilar hem de dinleyiciler
icin maliyeti ¢cok diigiiktiir. Bu yiizden ¢ok yaygin bir
kullanimi vardir. Artik Internet ve taginabilir bilgi
iletisim teknolojileri araciligiyla diinyanin her ye-
rinden dinlenebilen radyonun temel 6zellikleri soyle
siralanabilir:

« Okuma yazma gibi 6zel bir nitelige gerek duyul-
maz. Bu yiizden isitme problemi olmayan herkese
hitap eder.

« Anlamak ve takip etmek igin belli bir yogunlagma
gerektirir. Ozellikle konusma eksenli programlar
zihinsel gabayi gerekli kilar.

« Sadece kulaga hitap eder. Bundan dolay is yaparken,
calisirken, araba kullanirken rahatlikla dinlenebilir.

B - Goriintiisiiz ve konugma ek-
senli bir yayincilik yapar. Bu da
radyo yayinini takip edenlerde
kendini ifade edebilme rahatlig1
uyandirir ve programlara kati-
limcilig1 kolaylagtirir.

« Dikkat dagitic1 ve ¢aligma
diizenini bozucu bir niteligi ol-
madigindan is ortamlarinda da
dinlenilmesine miisaade edilir.
Bu yiizden oldukg¢a yaygindir.
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Yaziyor, Yaziyor!
Basili Medya Ne Yaziyor?

Yazili metin ve sabit gorsel materyallerin
(fotograf, resim, ¢izim vb.) yer aldig1 med-
ya tiiriine bastli medya ad1 verilir. Glinliik
yayin yapan gazete ve degisik periyotlarla
(haftalik, aylik, iki aylik, ii¢ aylik, dort
aylik, alt1 aylik) yayimlanan dergi basili
medyanin en temel iki aracidir. Bu ikisi
genellikle basin adiyla anilir.

Basili medya, daha ¢ok bilgilendirme isle-
vini yerine getiren ve haber yayimi iizerine
isleyen bir medya tiiriidiir. Basili medya-
nin genel 6zellikleri sunlardir:

« Bilgilendirici ve haber verici icerige
sahiptir.

« Kose yazilari, haber analiz/inceleme
yazilari ile yorum-diigiince ortami olusturmaktadir.

o Yazili metinlere yer verilmektedir. Ancak son za-
manlarda gorsel kiiltiiriin hakim etkisiyle fotograf
ve ¢izim-grafiklerin kullanimi artmus, gorsel dil 6n
plana ¢ikmaya baglamistir.

o Takip edebilmek i¢in okumay1 bilmek gerekir.

« Radyo ve TV gibi kolay ulagilabilir olmanin aksine
ya gazete bayiine gidip satin almay1 ya da abone
olmay1 gerektirir.

« Takibi belli bir egitimsel altyap: gerektirir. Bu yiizden
okuru tutmak zordur. Bu zorlugu asmak i¢in kimi
basin organlar1 magazin boyutunu 6n plana ¢ikarma
yolunu se¢mektedir.

o Televizyonla rekabet etme kaygisiyla eglenceye agirlik
verilmeye ¢alisilmaktadir. Bu yiizden spor, bulmaca ve
magazin sayfalarinin sayisi giderek artmaktadir.

o Okuma eyleminin geregi olarak zihinsel ugras ve
yogunlagmayi saglar.

« Cocuklarin, gelisim 6zelliklerine uygun igerikle mu-
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hatap olmalari a¢isindan en uygun medya aracidir.

« Haberle fotograf arasindaki iliskiyi degerlendirme ve
disiinme imkéni vardir.

« Insanlarin diisiinme ve bilgi edinme isteklerine hitap
eder. Haz alma, rahatlama ve gevseme arzulari ikinci
plandadir.

« Okurun anlamadig seyler iizerinde diigiinme ve
birilerine sorma imkani vardir.

o Tekrar tekrar doniip okuma ve tizerinde diisiinme
imkani oldugu i¢in dogru ve yanlislar, geliskileri
tespit edilebilir.

o Okumak i¢in maddi bir bedel 6demeyi gerektirir.

o Arsivlenmesi kolaydir ve arsivlerine de kolaylikla
ulagilabilir. Bu yoniiyle siyasal, kiiltiirel, toplumsal
vb. siireglerin geriye doniik olarak da takip edilmesi-
ne imkan verir.

« Okuma algilamayi, anlamayz, elestiri ve yorumu
miimkiin kilar. Bu da haberlerin bellege yerlestiril-
mesini saglar.

o Okurlar arasinda paylasilmasi diger medya iiriinleri-
ne gore daha kolaydir.

« Diger medyalar da gazete ve dergi tiriinlerinin yayil-
masinda islev goriir.

Ne Ararsan Var: internet ve Yeni
Medya

Internet, gorsel, isitsel ve basili medyanin bir araya
geldigi ve yeni medya adi verilen bir medya tiiriidiir.
Bilgilendirme, eglendirme, arastirma yapma, insanlar1
bir araya getirme, sanal sosyal topluluklar kurma gibi
islevleri olan Infernet, yeni ve ilgi ¢ekici bir medyadir.
Biitiin medyalarin igeriklerine istenildigi anda sinirh
ticretlerle ulasilmasina imkéan veren Internet ve yeni
medyanin 6zellikleri 6yle siralanabilir:

o E-posta hizmeti ile kisiler ve gruplar arasi iletisime
imkan verir.



o Sosyal iletisim aglari ile milyonlarca tiyesi olan sanal
topluluklarin olusmasini saglar.

o Haber, ozellikle de anlik haber konusunda diger
medyalardan daha hizlidir. Ancak denetim meka-
nizmasi igletilmediginden yanlis haberler agisindan
ciddi bir sikint1 s6z konusudur.

« Televizyon ve radyo yaymciliginin hem canli hem de
arsiv kaynakli yapilabildigi bir iletisim ortami saglar.

« Film, miizik, video gibi eglence tiriinleri zaman
sinirlanmasi olmadan tekrar tekrar izlenebilir.

« Binlerce kisinin ayni anda hem bireysel hem grup
olarak oyun oynamasina imkan verir.

« Bircok bilgiye ulasim imkan1 saglar. Ornegin diin-
yanin herhangi bir yerindeki sempozyum, kongre
ve panel gibi bilimsel etkinliklerin bazilarina Inter-
net tizerinden canli olarak veya kayittan ulasmak
miimkiindiir. Ayrica uzaktan egitim programlari da
Internet araciligryla gerceklestirilebilmektedir.

o Isteyenin istedigi veriyi, malumati, bilgiyi yayimla-
yabildigi bir ortam olmasi dolayisiyla bilgi giivenligi
acisindan problemler tagir. Sitede kurum bilgileri,

site yoneticileri ve agik adres gibi bilgilerin olmasina
dikkat edilmelidir.

 Kamu hizmeti aliminda vatandag: bilgilendirici bir kay-
naktir. Online hizmetler mekana bagimli kamu hizmeti
zorunlulugunu belli oranda ortadan kaldirmaktadir.
Thtiyag duyulan birgok bilgi ve belge ilgili kuruma git-
meden bulunulan yerde edinilebilmektedir.

o Interaktif bir 6zellige sahiptir.

Medyanin Tiirleri eofe 27
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Biz Gideriz Medya Gider: Tagimabilir
Bilgi iletisim Teknolojileri

Miizik ¢alar, video oynatici, radyo ve televizyon gibi
medya araglarini mekana bagimli olmaksizin kullan-
may1 ve ayni zamanda Internete de baglanmayi sagla-
yan, ¢cok boyutlu islevleri olan araglar tasinabilir bilgi
iletisim teknolojileri olarak
adlandirilir. Mekéana
bagimlilik gerektirmedi-
gi icin en sik kullanilan
medya tiirlerinden biri
héline gelen tasinabilir
bilgi iletisim teknolojile-
rinin fonksiyonlari oyle
siralanabilir:

o Iletisim: Kisiler aras
iletisimi ve ¢oklu goriis-
melerle grup iletisimini
saglar.

Denetim: Ebeveynlerin
¢ocugunun nerede, ne
yaptigini bilmesine ve
izlemesine imkan sunar.

o Eglence: Film, miizik,
oyun gibi tiim eglence
iceriklerine ulagmay1
saglar.

* Bilgi tasima: Elektronik
kitaplari, hatta kiittip-
haneleri yaninda tagima

imkani sunar.
* Radyo ve televizyon takibi: Televizyon izleme ve rad-

yo dinleme imkéni vardir.

o Internet: Istenilen zamanda istenilen yerden
Internete baglanma imkani verir. Bu sayede kitle
iletisim siirecine katilim imkéni1 da saglar.
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Medyann Hangi Tiri? ~

Belirtilen ifadelerin hangi medya tiiriine ait oldugunu isaretleyin.

Takip edebilmek i¢cin okuma yazma gibi 6zel bir
nitelige gerek duyulmaz. Bu yiizden herkese hitap
edebilir.

Anlamak ve takip etmek i¢in belli bir yogunlasma
gerektirir. Ozellikle entellektiiel diizeyi yiiksek ko-
nusma eksenli programlar zihinsel ¢abay1 ve dikkati
gerekli kilar.

7 glin 24 saat yayin yapar ve giiniin herhangi bir
saatinde takip edilebilir.

Goruntiisiiz ve konugma eksenli bir yaymcilik
yapar. Bu da takip edenlerde kendini ifade edebil-
me rahatlig1 uyandirir ve programlara katilimcilig
kolaylastirir.

Araliksiz yayin yapmasindan dolayz sik tekrarlar
olur ve kaliteli icerik sorunu s6z konusudur.

Haberlerin aktariminda hiz ¢ok 6nemlidir. Saniyele-
rin bile 6nemi vardir.

Haberle fotograf arasindaki iliskiyi degerlendirme ve
digtinme imkani vardir.

Dikkat dagitic ve ¢alisma diizenini bozucu bir nite-
ligi olmadigindan is ortamlarinda da dinlenilmesine
miisaade edilir. Bu yiizden oldukg¢a yaygindir.
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Medya:
Aktorler, igleyis ve
Ahlaki ilkeler

Her medya organi iceriklerin tiretilmesi siirecini idare
eden medya yoneticileri ve igerikleri iireten ¢aliganla-
riyla canli birer organizasyondur. Koordinasyon ve is
birligi icinde ¢alisan ve bir toplumsal hizmeti yerine
getiren bu kisilerin uymasi gereken bazi ahlaki ilkeler
bulunmaktadir.

Bu boliimde;
« medyanin ig isleyisi,
o icerik iiretim siirecinde yer alan kisiler,

« medya kuruluslarinin ve buralarda ¢alisan kisilerin
uymalar1 gereken meslek ilkeleri

hakkinda bilgi verilmektedir.
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Medyanin Genel Yapisi

Her medya organy, iceriklerin tiretilmesi stirecini idare
eden medya yoneticileri ve igerikleri lireten ¢alisanla-
riyla canli birer organizasyondur.

fcra kurulu bagkans, halkla iliskiler miidiirii, reklam
midiirii, genel midiir, imtiyaz sahibi gibi medya yo-
neticileri medya organinin sevk ve idaresini saglayan
kisilerdir. Bir boyutuyla cerik tiretiminden bagimsiz
olarak calisirlar. Ancak icerikleri tireten kisiler ile
koordinasyon ve is birligi igindedirler.

Hangi medya tiiriinde yer alirsa alsin igeriklerin hazir-
lanmasinda genel yayin yonetmeni en tist sorumludur.
Muhabir, foto muhabiri, kameraman, metin yazari, prog-
ramc1 gibi ¢alisanlar medya igeriginin ilk halini olustu-
rurlar. Editorlerin, program koordinatdrlerinin, haber
miidiirlerinin gelistirdigi ve genel yayin yonetmeninin
onayladig1 bu igerikler medya organinda yer bulur.
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Bazi Medya (alisanlan

Imtiyaz Sahibi: Medya organinin isim dahil tiim yayin
haklarina sahip kisidir. Patrondur. Sirketin sahibidir.

Genel Yayin Yonetmeni: Imtiyaz sahibi veya onun
temsilcisi olan kisiden sonra medya kurulusundaki
en yetkili kisidir. Kurulusun yayin kimligini ve politi-
kasini belirler, denetler, siirekliligini saglar ve medya
kurulusunu temsil eder.

Yazi [sleri Miidiirii: Basili/yazili medya organizasyo-
nunda genel yayin yonetmeninden sonra gelen, onun
yardimecist pozisyonundaki kisidir. Haberlerle ilgili tim
malzemenin diizenlenmesini saglar. Ornegin ig sayfalar-
da yer alacak haber ve fotograflarin hacimlerini belirler,
yayin yonetmeniyle birlikte birinci sayfadaki haberlerin
basliklarina karar verir.

Haber Miidiirii: Haberlerin kendisinde toplandig:
kisidir. Medya kurulusunda tiim haber akisini takip
eder. Haber iiretiminde yapilandirilan birimlerle yazi
isleri kadrosu arasinda koordinasyonu saglar. Haber
servisleri haber muidiiriine bagli olarak calisir. Haber
miidiiri ise yazi igleri miidiirtine kars: sorumludur.

Editor: Haberi dil, ierik ve gortintii (fotograf, resim,
video) a¢isindan kontrol etme ve diizeltme isini yapar.
Muhabirler aldiklar1 verileri, ulastiklart malumatlar1 her
zaman haberlestiremezler. Bu durumda telefonla veya
baska araclarla ham verileri haber merkezine iletirler.
Haber merkezindeki editor haberi yazar, icerik unsur-
larini ve metnini diizenler. Editor ayrica 6zel haber
hazirlanmasi, bazi konularda arastirma yapilmasi gibi
durumlarda da sahaya inip muhabir olarak ¢aligir.

Sayfa Editorii (Sayfa Sekreteri): Yazi islerinde karar
verilen haberleri, sayfada yer alacak reklamlarla
birlikte yerlestiren, dizayn eden kisidir. Yaz isleri
midiriine bagh olarak
caligir. Sayfalarin diizen-
lenmesi ve mizanpajindan
sorumludur. Resmi olarak
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degilse de fiili olarak sayfaya girecek haber ve fotog-
rafin nihai belirleyenidir. Birinci sayfa, arka sayfa,
giindem, toplum, liglincii sayfa gibi adlandirilan
sayfalardan sorumlu sayfa editorleri (sekreteri), yazi
isleri, haber merkezi ve birim sorumlularryla siirekli
iletisim halinde koordinasyonla is yiiriitiirler.

Muhabir: Medya igerigini olusturan en énemli kisiler-
den biridir. Sahada calisir, verileri toplar, ilgili kisilerle
goriisiir ve haber metninin ilk halini kaleme alir. Ha-
berler genellikle muhabirlerin ad1 ile yayimlanir.

Foto Muhabiri: Medyanin fotograf ihtiyacini karsila-
yan, bazen bagimsiz olarak bazen de bir muhabirle
birlikte calisan ve fotograf ¢ekimiyle gorevli kisidir.

Kameraman: Gorsel medyada kamera gekimlerini
yapan kisidir. Bazen muhabirle birlikte ¢alisir, bazen
sadece kamera gekim islerini yapar. Yalniz calistiginda
yakaladig1 goriintiiler haber metni ve ajanslardan gelen
verilerle tamamlanir.

Kose Yazari: Haftanin belli giinlerinde kendisine gazetede
tahsis edilmis kose i¢in yorum ve diisiincelerini yazan
kisidir. Daha ¢ok giincel olaylar ve gelismelerin yorum-
lanmasina yogunlasir. Gazetelerin yorum ve diisiince
aktarim iglevini yerine getirir.

Birim Sorumlulari: Haber merkezinde konulara gore
birimler olusturulmustur. Siyasi ve toplumsal olaylarla
ilgili haberleri takip eden istihbarat servisi; emniyet ve
yargl ile ilgili gelismeleri takip eden polis-adliye servisi
gibi servisler bulunur. Ayrica magazin, ekonomi, dis
haberler gibi birimler seflik veya miidiirliik diizeyin-
de olusturulmugtur. Muhabirlerin gorev yaptiklari
alanlarda birinci derecede sorumlu olduklar kisi birim
sorumlusudur. Birim sorumlusu muhabirin yazdig
haber metnini dil ve i¢erik agisindan ilk gozden geci-
ren kisidir. Haber metni diizeltirken gerekli gordiigiin-
de ek bilgi veya haberin yeniden yazilmasini isteyebilir.

Senarist: Dizi ve sinema filmlerinin metinlerini yazan kisidir.
Olay orgiisiinii kurar, hikéyeyi anlatir, diyaloglar: belirler.
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Sunucu: Televizyon ve radyo programini sunan kisidir.
Haber, miizik, magazin, spor vb. alanlarda hazirlanan
herhangi bir televizyon veya radyo programini sunar
ve program siirecinde programin yo6neticiligini yapar.

Programci: Televizyon ve radyo igin hazirlanan prog-
ramlarin formatini belirleyen, onu hazirlayan ve bazen
de sunumunu yapan kisidir.

Program Miidiirii: Televizyon ve radyolarda yer alan
haber, miizik, eglence gibi programlarin basinda
bulunan, periyodik tematik programlarin planla-
masini yapan ve bunlarin uygulamasini takip eden,
hazirlanan programlar: denetleyen ve hazirlayanlar:
yonlendiren kisidir.

Program Yapimcisi: Program onerisinde bulunan,
yonetmen, sunucu vb. gorevlileri belirleyerek prog-
rami hazirlayan kisidir. Program yapimcilari medya
kurumunun iginde yer aldig1 gibi disinda da olabilir.
Ozellikle diziler ve eglence programlar1 gogunlukla dis
yapimlardir. Medya kuruluglar: bu dis yapimlari satin
alarak yayimlarlar.

Yonetmen: Sunucu, konuk, kameraman, grafiker, 151k ve
ses sorumlular1 gibi yayinda goérev alan veya yayinin bir
pargasi olan tiim ekibin koordinasyonunu saglayarak
kimin nerede ne yapacagini, hangi kameranin goriintii-
yii verecegini veya canli yayinda kimin baglanacagini,
ne zaman reklama girilecegini vs. hususlar1 belirleyen,
akisin aksamadan devamini saglayarak yayini yoneten
kisidir. Bu gorevi yerine getiren yonetmenin disinda
hem basili hem de gorsel medyada yayinin gorsel igerik-
lerinin se¢iminden ve bunlarin kullanimindan sorumlu
olan gorsel yonetmenler de vardir.

Reklam Miidiirii: Medya kurulusunun reklam verenlerle
iliskisini diizenler ve yonetir. Reklamlar ile diger medya
icerikleri arasindaki dengeyi ve iliskiyi icerik tiretimi
yapan sorumlulari ile koordine eder. Ayrica medya ku-
rulusunun tanitim ve reklam ¢alismalarini da yiiriitiir.

Ombudsman (Okur Temsilcisi): Bazi gazetelerde
okurlarin gazetede yer alan igerikle ilgili sikayet ve
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onerilerini degerlendiren, onlara cevaplar veren ve
gelen elestirileri gazete ¢aliganlarina aktaran kisidir.

Haber Uretim

Siireci ve ilgilileri

Haber kaynaklar
(kisiler, kurumlar, medya
mensuplar, bilgi, belge, her
tiirlii ham verivs.)

|
Ajanda olusturma/
giindemin
belirlenmesi
(haber merkezi yoneticileri)

|
Haberin takibi/
gorevlendirme
(birim sorumlular)

1
Arastirma ve
verilerin derlenmesi
(editor, muhabir)
|
Haberin ilk yazimi
(muhabir, editor)
|
Diizeltme ve kontrol
(birim sorumlular)

Yeniden diizeltme
ve onay
(genel yayin yonetmeni,
haber ve yazi igleri
miidiirleri)

Yayimdan 6nceki
son diizenleme
(sayfa sekreterleri ve

editorler)

Radyo ve televizyon kuruluslarinda da benzer bir
islevi dinleyici ve izleyici temsilcileri gormektedir.

Teknik Elemanlar: Her tiirli medya igeriginin hazir-
lanmasinda icerik belirleyicisi olan medya calisanla-
rina teknik olarak destek veren ve sinirlari ¢izilmis
icerigin teknik anlamda hazirlanmasini saglayan
kisilerdir. Televizyon ve radyoda ses, 151k ve kurgu so-
rumlusu; gazete ve dergilerde grafiker ve diizeltmen;
Internet sitelerinde web tasarimcisi ve yazilimcr gibi
teknik elemanlar bulunmaktadir.

Medyanin igleyigine Bir Ornek:
Bir Haber Hangi Sireclerden Gegerek
Hazirlanmir?

Haber Kaynaklar

Medyanin en 6nemli igerigi haberdir. Konularin belir-

lenmesi ve belirlenen konularin, takibi i¢in muhabirle-

re dagitilmasiyla haberin olusum siireci baslar. Konu-

larin belirlenmesi siirecini besleyen haber kaynaklar:

ise su sekilde siralanabilir:

« Olaya bizzat tanik olmugsa muhabirin kendisi

» Goriis beyan eden ve aciklama yapan kisiler

 Hizmet alanlariyla ilgili agiklama yapan, bilgi veren
resmi ve sivil kurum temsilcileri

 Medyay1 politikalari, diisiinceleri ve amaglar1 dogrultu-
sunda yonlendirmek tizere haber malzemesi saglayan
resmi ya da sivil kisiler, birimler, kurum ve kuruluslar

o Ulusal ve uluslar aras1 haber ajanslar

Ajanda/Giindem Olusturma: Haber Merkezi

Haber merkezi yoneticileri tarafindan belirlenen ve
glinliik, haftalik, aylik, yillik olmak tizere muhabirlere
takip ettirilen konular bir medya organizasyonunun
giindemini olusturur. Giinliik toplantilarda daha 6nce
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kararlastirilip da vakti gelmis ya da sicag1 sicagina
giindeme gelen konular belirlenir ve muhabirler haberi
hazirlamak tizere gorevlendirilir.

Haberin Ik Yazimi: Muhabir

Haberi ilk elde eden ve yazan kisi muhabirdir. Muha-
bir olayla veya kisiyle muhatap olur. Haber kaynakla-
rindan elde ettigi ham veriyi ve malumati degerlendi-
rip haberin ilk halini kaleme alir.

Diizeltme ve Onay: Editéryal Siireg

Haber, kaynaklardan elde edilen bilgilerle muha-

bir tarafindan kaleme alindiktan sonra birden fazla
diizeltme isleminden geger. Habere ilk miidahaleyi
muhabirin ¢alistig1 birim sorumlusu yapar. Daha
sonra haber metni editérden haber miidiiriine, yazi
isleri miidiiriinden genel yayin yonetmenine kadar
bir¢ok kisinin elinden geger. Haber iizerinde yapilan
tiim bu diizeltmeler editéryal siire¢ olarak adlandirilir.
Editoryal siiregte medya kurulusunun organizasyon
yapisina gore kisiler ve birimler degisebilir. Ancak her
haliikarda birden fazla kisi ve asama s6z konusudur.

Medya ve Meslek Ahlaki ilkeleri

Bir medya organu ticari bir isletmedir. Ancak bu ticari
isletmenin sattig1 iirtin, diger ticari iirtinlerden farkl
bir 6zellige sahiptir. Medya, toplumsal bir hizmeti
yerine getirmektedir. Bu toplumsal hizmet ile ticari bir
organizasyon olma halini bir arada gétiirebilecek temel
bazi ilkeler yine medya profesyonellerinin de katili-

mu ve katkisiyla gesitli toplumsal aktorler tarafindan
saptanmigtir. Medya ahlaki i¢in birtakim 6n kogullar
bulundugu kabul edilmektedir:

« Diisiince ve ifade ozgiirliigii: Dustince ve ifade 6zgiir-
ligi hem medyanin varlik gerekgesi hem de medya
igeriginin dogru, gergek ve diiriist bir nitelikte olma-
sin1 saglayan unsurdur.

o Insan onuruna, temel hak ve ozgiirliiklere saygi: Med-
ya ¢aliganlar1 insanligin onurunu zedeleyici, temel
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hak ve 6zgiirliklerin kisitlanmasini tasvip edici ve
ozendirici yayin igerikleri hazirlamamalidirlar.

o Her tiirlii ayrimciligin engellenmesi: Medya igerikleri-
nin hic¢birinde 1rk, renk, dil, din, sosyal diizey, siyasi
diisiince, felsefi inang, mezhep ve cinsiyet ayrimcilig
ve asagilamalar yer almamalidir.

Kadinlarin metalastirilmasinin engellenmesi: Kadinlarin
nesnelestirilmesi ve bir meta haline getirilmesi medya-
da sik¢a karsilagilan bir durumdur. Medya ¢aligani bu
durumu 6nlemek i¢in daima dikkatle davranmalidir.

Cocuk ve genglerin korunmasi: Cocuk ve gengleri uy-
gun olmayan igerikten korumaya 6zen gosterilme-
lidir. Buna bagli olarak kiiltiirel yozlasmaya neden
olabilecek iceriklerden uzak durulmalidir.

Toplumsal kurumlarin korunmasi: Toplumsal ku-
rumlar olan aile, din ve ahlak anlayisini tahrip edici,
onlarin temel dayanaklarini sarsic1 ya da incitici
icerikler olusturulmamalidir.

Haberin ézgiirce olusabilmesi ve habere 6zgiirce
ulasabilme: Muhabirin haberini 6zgiirce yazmasi ve
bunu yazarken de ulagmasi gereken verilere 6zgiirce
ulagabilmesi gerekir.

Haberin gergek ve dogru olmasi: Yayimlanan haberin
gercek ve dogru olmasi sarttir. Dogru olmayan ve
yanli haberler gergegi saptirir, izleyicilerin 6zgtirce
kanaat olusturmasini engeller.
o Okur, izleyici veya dinleyiciye saygi: Med-

ya c¢alisanlar1 6zel hayatlarin gizliligini ihlal
etmemeli; hem okur, izleyici veya dinleyiciye
: '\ hem de habere konu olan kisi ve kurumlarin
RSN ; mahremiyetine sayg1 gostermelidirler.
_ o Haberlerde seffaflik: Haberin arka plani
ile ilgili izleyicinin bilmesi gerekenler
gizlenmemelidir. Ornegin medya patro-
nunun sahip oldugu sirketlerle ilgili bir
haber verildiginde okur ya da izleyici bu
konuda bilgilendirilmelidir. Televizyon
kanallarindan birinde haberi yayimlanan
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sirket ayn1 medya grubunun bir pargasi ise televizyon
kanali bu sirketin kendilerinin bir yan kurulusu oldu-
gunu belirtmek zorundadir. Bu 6nemli bilgiyle izleyici
medya kurulusunun kendi sirketiyle ilgili olumlu
haberlerini digerlerinden ayirt edebilir.

Medya (alisani Ne Yapar, Ne Yapmaz?

o Gergek dis1 haber yapmaz.

« Bilgileri ve haber konularini oldugundan daha bii-
yik gostermez.

« Haberle ilgili tiim bilgileri paylasir, bir kismini sak-
lamaz.

« Bilgileri ve belgeleri tahrif etmez, degistirmez, bu
tiirden bilgi ve belgeleri kullanmaz.

« Kaynaklarinin gizliligini kamu yarar1 gerektirmedik-
¢e korur.

 Dogru ve sik kullandig iletisim bilgilerini yurttaslar-
la agik bir bigimde paylasir.

« Bilgi, haber, fotograf, goriinti, ses, belge vb. elde
etmek i¢in yaniltic1 yontemler kullanmaz.

o Her tiirlt baskiya karst durur, ¢alistigi medya kuru-
lusundaki yoneticileri disinda kimseden isiyle ilgili
talimat almaz.

o Gergekleri ve dogrular1 yayinlamak i¢in sansiir ve
otosansiirle miicadele eder.

« Insan onuruna, temel hak ve 6zgiirliiklere saygili olur.

« Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina
sayg! duyar.

o Ozel hayatin gizliligini korur.
o Kisilerin ve kurumlarin mahremiyetlerine ve mah-
remlerine sayg1 gosterir.

o Olaylara, kisilere ve kurumlara tarafsiz bir bigimde
yaklasir.

o Dogruluk ve diirtistliigii temel ilke olarak benimser.

o Bir kuruma veya bir sahsa gore konum almaz.
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« Siddeti tesvik etmemeye ve mesrulastirmamaya 6zen
gosterir.

« Kadinlar1 nesnelestirmekten kaginir.

 Cocuk ve gengleri uygun olmayan igerikten koruma-
ya O0zen gosterir.

o Izleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, begeni ve
hassasiyetlerine 6nem verir.

« Dili dogru ve giizel bir bigimde kullanir

o Okurlarin duymak istedigini degil gercekleri yazar.

o Cok sesliligin ve kiiltiirel ¢esitliligin korunmasina
6nem verir.

» Kiiltiirel yozlasmaya ve bozulmaya neden olabilecek
icerikleri sunmaz.

« Yayinlarinda irk, renk, dil, din, sosyal diizey ve
cinsiyet ayrimciligina, asagilama ve 6n yargilara yer
vermez.

« Genel ahlak anlayisini, din duygularin, aile kuru-
munun temel dayanaklarini sarsici1 ya da incitici
yayin yapmaz.

« Suglu oldugu yargi karariyla belirlenmedikge hig
kimseyi “su¢lu” ilan etmez.

« Yayimlanmamasi kaydiyla (off-the record) kendisiyle
paylasilan bilgileri para kargiliginda ya da ticretsiz
olarak kimseyle paylasmaz.

« Sadece reyting ya da tiraj kaygzsi ile yayin yapmaz.

o Yayincilig1 haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda
kullanmaz.

o Para karsiliginda haber yapmaz.

o Ozel amag ve ¢ikara hizmet etmez.

« Medya diinyasindaki iligkilerini kendisinin ya da
gevresinin ¢ikari i¢in kullanmaz.

» Medya profesyoneli olmasini kullanip kamu gorev-

lilerini veya vatandaglar1 tehdit ederek kisisel ya da
kurumsal islerini yapmaz.

o Ticari kurumlarla medya iizerinden iliski kurmaz.
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Medyada Yasanan Etik Sorunlar

Dogruluk: Gergek ile haber arasinda fark oldugun-

da, haberde dogruluk sorunu var demektir. Haberin
gercegi olandan farkli yansitmamast i¢in bazi 6nlemler
alinmalidir. Ornegin habere konu olan olayla ilgili
tiim kisilerin goriislerine bagvurulmasi, olayin en az
iki kaynaktan dogrulanmasi, ihtiyag varsa olayla ilgili
uzman goriisiiniin alinmasi. ..

Haber ve yorumun karistirlmasi: Okurun ve izleyicinin
neyin haber, neyin yorum oldugunu kolayca secebil-
mesi saglanmalidir. Zira gazetecinin de bir diinya
goriisiiniin, siyasi ve ekonomik degerlerinin olmasi
dogaldir. Ancak bunlarin, haber yazimina, igerigi-

ne ve bicimine yansitilmasi gercegi carputir.

Haber ve reklam dengesinin kurulamamasi: Para
veya bagka ¢ikar iligkileri sebebiyle bazen reklam
unsurlari igeren haberler yayimlanabilmektedir.
Bazen de haberle paralel bir reklam, haberin he-
men yani baginda yer almaktadir. Bu gibi durumlar
haber-reklam iliskisinde okuyucuyu y6nlendiren
reklam stratejileridir ve ahlaki olarak uygun degil-
dir. Programlarda, agik¢a reklam oldugu (gizli rek-
lam) belirtilmedikge iiriin veya hizmetler, reklam
amacini tasiyacak sekilde sunulmamalidir.

Ozel hayatin gizliligini ihlal: Gazeteci, kamuya mal
olmus bir kisi bile olsa halkin haber alma, bilgi-
lenme hakkiyla dogrudan baglantili olmayan bir
durumda hi¢bir amag i¢in 6zel yasamin gizliligi
ilkesini ihlal edemez. Ozel hayat ancak kamu
yarar1 soz konusu oldugunda haberlestirilebilir.
Bu héllerin disinda kisilerin 6zel yasamy, ailesi ve
cocuklariyla ilgili yapilan haberler 6zel yasama
miidahaledir. Ornegin kisinin izni olmaksizin ona
ait 6zel mekanlarin detayli fotograflarinin gekil-
mesi 6zel yasama miidahale anlaminda sik yasa-
nan durumlardan biridir. Kadin cinayetleri veya
tecaviiz vakalarinda 6lii de olsa kadin bedeninin
teshir edilmesi de sik yasanan bir hak ihlalidir.
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Kisilik haklarmin ihlali: Kisileri elestiri sinirlarini
agarak kiiciik diigiiren ya da agagilayan veya iftira
niteligi tasiyan ifadelerle haberlestirmek, kesinlesmis
yarg1 karar1 olmadan kisileri suglu gibi gostermek sik
karsilagilan kisilik hakki: ihlallerindendir. Bu tiir hak
ihlallerinin yasandig1 durumlarda ¢ogunlukla suglana-
na cevap hakk: da verilmemektedir.

Haber kaynaguyla iliskilerin dogru bir bigimde diizen-
lenememesi: Haber yazim siirecinde gazeteci ile haber
kaynag1 arasinda tarafsizlig etkileyebilecek bir yakin-
lik iliskisinden sakinilmalidir. Gazeteci haber kayna-
gin1 agiklamak zorunda degildir. Ancak bu durum
okurlar1 veya izleyicileri agisindan haberin dogrulugu-
nu etkileyecek bir nitelige doniigmemelidir. Ornegin
agiklanmasi durumunda zarar gorme ihtimali olma-
dig1 halde haber kaynag gizleniyorsa okuyucu veya
izleyici haberin dogrulugundan stiphe edebilir.

Cocuklarin haber unsuru olarak somiiriilmesi: Bazen
olumsuz bir olayda haberin bir parcas: da ¢ocuk olabi-
lir. Ornegin bir hirsizlik haberinde magdur ya da sanik
konumundaki ¢ocuk, yasak olmasina ragmen agik
kimligiyle veya fotografiyla haberde yer alabilmektedir.
Bu tiirden haberlerle ¢ocuk, garesizlige siiriiklenerek
medya tarafindan bir kez daha magdur edilmis olur.

Cikar ¢atismalarinin haberi etkilemesi: Medya sahiple-
rinin is yaptiklar1 veya reklam gibi gerekeelerle baglan-
tida olduklari sektorlerle yasanan is anlasmazliklarinin
ve ¢ikar ¢atigmalarinin medya araciligiyla siirdiiriilme
tehlikesi hep vardir. Ayn1 husus haber iiretiminde yer
alan gazeteciler i¢in de gegerlidir. Zira icinde ¢aligtik-
lar1 kurumun ¢ikar iligkilerinin oldugu kisi ve kurum-
lardan ¢ogu zaman haberdardirlar. Kisi ve kurumlarla
yasanan gerginlik veya cikar ¢atigmasi habere ve haber
icerigine etki edebilir.

Trajik olaylar: Trajik olaylar veya sira dis1 olaylar
medya a¢isindan oncelikli olarak haber degeri tagr.

Cinayet, intihar, tecaviiz vb. trajik olaylarin ayrintili
olarak tasvir edilmesi medyada karsilagilan en 6nem-
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li ahlaki ilke ihlalidir. Ornegin bir cinayetin nasil
meydana geldigi tiim ayrintilariyla haberde
sunulabilmektedir. Bunlar haber ¢ercevesini
agip okuyucuyu veya izleyiciyi etki altinda
birakabilir. Uziinti, sikinty, tehlike, yikim,
felaket ya da sok halindeki insanlar s6z
konusu oldugunda, gazeteci olaya insani
bir sekilde yaklagmals, gizliliklere uymali
ve duygu somiiriisiinden kaginmalidir.

Medya profes-
yonellerinin etik ilkelere
uygun davranmasi okuyucularin,
izleyicilerin ve dinleyicilerin zama-
ninda ve dogru tepki vermesine de
baglidir. Etik ilkelerin ihlal edildigine
tanik oldugunuzda medya profes-
yonelleriyle iletisime gecerek
yeni ihlallerin yasanmasinin
onuline gegin.

Ulusal ¢ikarlar: Gazeteci 6ncelikle haber pe-
sinde kosan kisidir. Insani, ahlaki ve evrensel
degerleri merkeze alarak haber yapmalidir. Savas
cigirtkanligl yapmak, gerginlikleri kasiyici haberler
sunmak, haberin nesnel dilini bir tarafa birakip bir si-
yasetci veya biirokrat gibi ulusal ¢ikar ad1 altinda yayin
yapmak gazetecinin isi degildir. Ait olunan kiiltiiriin,
toplumun ve devletin var olan degerleri ayn1 zamanda
gazetecinin de sahiplenecegi degerler olabilir. Ancak
gazeteci her durumda olabildigince nesnel olmaya
¢alismalidir.
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Ne Kadar Ahlaki? N\

En ok izlediginiz iig televizyon kanalini belirleyin. Izlediginiz kanallarin medya

ahlak icin kabul edilen 6n kosullara ne kadar uygun oldugunu asagidaki tablo-
da isaretleyin. Sonuglar iizerinde grupla tartisin.

Disiince ve ifade 6zgiirliigiine yer ver-
mektedir.

Insan onuruna, temel hak ve dzgiirliiklere
saygl duymaktadir.

Irk, renk, dil, din, sosyal diizey, cinsiyet vb.
ayrimcilig1 ve asagilamalar yer almamaktadir.

Kadinlarin metalastirilmamasina 6zen goster-
mektedir.

Cocuk ve gengleri uygun olmayan igerikten
korumaya 6zen gostermektedir.

Aile, din ve ahlak anlayisina uygun igerikler
olugturulmaktadir.

Haberin gercek ve dogru olmasina 6zen gos-
termektedir.

Ozel hayatlarin gizliligini korumakta; hem
okur, izleyici veya dinleyiciye hem de habere
konu olan kisi ve kurumlarin mahremiyetine
sayg1 gostermektedir.

Seffaflik ilkesine riayet etmektedir.
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Kimin Gorevi?

Asagida tamimlanan gorevlerin kime ait oldugunu yazin.

Medya organinin isim dahil tim yayin
haklarina sahip kisidir.

Kurulusun yayin kimligini ve politikasini
belirler, denetler, siirekliligini saglar ve
medya kurulusunu temsil eder.

Haberlerle ilgili tim malzemenin diizen-
lenmesini saglar.

Haberlerin kendisinde toplandig: kisidir.
Medya kurulusuna tiim haber akisini takip
eder.

Haberi dil, igerik ve goriintii (fotograf,
resim, video) a¢isindan kontrol etme ve
diizeltme isini yapar.

Sahada ¢alisir, verileri toplar, ilgili kisi-
lerle goriisiir ve haber metninin ilk halini
kaleme alir.

Medyanin fotograf ihtiyacini karsilayan,
bazen bagimsiz olarak bazen de bir muha-
birle birlikte ¢alisan ve fotograf cekimiyle
gorevli kisidir.

Gorsel medyada kamera ¢ekimlerini yapan

kisidir.

Haftanin belli giinlerinde kendisi igin
gazetede tahsis edilmis kose i¢in yorum ve
diisiincelerini yazan kisidir.
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Medyaya Dair
Temel Bilgiler

Birbirinden ¢ok farkli 6zellikler tagiyan ve farkl igerik-
lere sahip medya tirtinleri vardur.

Bu boliimde medya iiriinii olan;
« bilgilendirici ierikteki haber,
o kisisel goriis ve disiincelerin aktarildig1 yorum,

« Uriin ve diistincelerin tanitildig: ve pazarlandig: rek-
lam ve ilan,

« kendi basina bir biitiinliige; eglence, kiiltiir vb. muhte-
lif igerige ve farkli amaglara sahip program

uzerinde durulmaktadir.




Medya haber, eglence, reklam/ilan gibi {ig temel grupta

toplanabilecek igerigini tiretir. Medya bu icerikleriyle
bilgilendirir, eglendirir, tanitim ve pazarlama yapar. Ice-
rikler, tiretim ve iletim islevi saglayan gazete, dergi, radyo,
televizyon, bilgisayar-Internet ve tagmabilir bilgi iletisim
teknolojileri gibi medyalar tarafindan sunulur. Bir biitiin
olarak medyanin iirettigi icerik tiirleri ve temel 6zellikleri
medya okuryazarliginin en 6nemli parcasidir. Zira med-
yanin temel 6zelligi siirekli olarak igerik tiretmesidir.

Yasananmn Bilgisi: Haber

Haber, belli bir zaman ve mekénda gerceklesmis olayla-
r1, ilgililerin meraklarini giderecek ayrintida ve anla-
silir bir dille aktarir. Haberler giinliik gazeteler, belirli
araliklarla yayinlanan dergiler, radyolar, televizyonlar,
Internet siteleri, cep telefonlarina gonderilen mesajlar
gibi medya araglari tizerinden muhataplarina ulastirilir.

Haberle giincel ve ilging bir olay, olabildigince yansiz
ve gercege uygun bir bicimde sunulmalidir. Bu sebeple
haberde su unsurlar aranir:

o Olay, kisi ya da durumla ilgili haber vermeli

« Haberde bilgi olmali

» Bilgi gerceklere dayanmali
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o Gergeklerle ilgili veriler/kanitlar olmal .
Haber gercegin
o Verilere kisisel yargilar karistirilmamali aynasi degildir sa-
« Kisisel yargilar1 degil olup biteni aktarmali dece bir yGzddur.
Haberler anlattig1 olayin tiiriine gore isimlendirilebilir: V
Siyaset haberleri, ekonomi haberleri, dis haberler, spor £5
haberleri, sanat haberleri, yagam haberleri vb. @

Habere Yakindan Bakmak: Haber
inceleme

Bazen haberler tizerinden 6zellikle sebep sonug iligkisi

dikkate alinarak derinlemesine incelemeler ve analiz-
ler yapilir. Yazar kendi birikimi ve yaklagimi cer-
cevesinde habere konu olan olayin veya durumun

Haber analiz
olaylari veya durumlari
sebep sonug iliskisi icinde
incelerken yorum olaylardan
ve durumlardan anlam
¢ikarmaya calisir.

ayrintilarini ele alir. Sebep sonug iligkilerini kur-
maya, agiklamaya ve degerlendirmeye calisir. Buna
haber analiz ya da haber inceleme ad1 verilir. Ozel-
likle gazetelerde ¢ogunlukla diger igerikten ayrimini
belirtmek i¢in haber analiz ya da haber inceleme gibi
bir baslik ile sunulur.

Yorum

Yorum bir medya ¢alisaninin bir haberi kendi diistincele-
ri, inanglary, bilgi birikimi ve tecriibeleri 1s181nda agikla-
masl, degerlendirmesi ve anlamlandirmasidir. Haberde
dogruluk, yorumda diiriist ve ahlakli olmak esastir.

Turkiye Gaze-
teciler Cemiyeti Hak
ve Sorumluluk Bildirgesi'ne

gore; “Haber ile yorum ve goriis
ayrimi agik yapiimali, okurun ve
izleyicinin neyin haber, neyin
yorum oldugunu kolayca
secebilmesi saglanma-
hidir” -

Yorumda medya ¢alisani;

« Bir haberi kendi yaklasimina ve birikimine
gore agiklar ve degerlendirir.

o Bir haberden anlam ¢ikarir.

« Bir haberin anlagilmasi gii¢ yonlerini agikla-
yarak kendi yaklasimiyla aydinliga kavusturur.

o Degerlendirmeler ve agiklamalar 151g1nda mev-
cut durumu, ge¢misi ve gelecegi yorumlar.
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Reklam

Reklam bir tanitim ve pazarlama faaliyetidir. Urii-
niiniin reklamini yapmak isteyen kurum bunun
icin medya kurulusuna para 6der. Reklamda amag
okuyucular: ya da izleyicileri, reklami yapilan tiriin
ya da hizmet hakkinda bilgilendirmek, bu iiriiniin
ya da hizmetin kendileri i¢in gerekli olduguna ikna
etmek ve sonugta bu tiriin ya da hizmeti satin al-
maya yoneltmektir. Bu sebeple mesajin en agik ve
net sekilde kurgulandig: ve ikna yéntemlerinin en
iyi uygulandigi medya tirtinii reklamlardir. Reklam
diger yayinlardan mutlaka ayirt edilebilir 6zellikte
olmalidir. Okuyucu, dinleyici ve izleyici karsilastig1
seyin bir reklam mesaj1 oldugu konusunda mutlaka
bilgilendirilmelidir.

ilan

Para karsilig1 medyada yer alabilen bir igerik tiirtidiir.
Reklamdan farki tiriin ve hizmet pazarlama ya da
insanlar1 ikna etme amach degil; duyuru ve bilgilen-
dirme amagli olmasidir. [lan vermek bazen de kanuni
zorunluluktur. Ornegin bir ihale ilan1 bilgilendiricidir
ve ayn1 zamanda ihalenin ilan edilmesi zorunludur.
Bir belediyenin etkinlik programini ilan etmesi kanuni
olarak zorunlu degildir, bu ilan sadece bilgilendiricidir.
Ozellikle resmi kurumlarin ihale, sinav, alim satim vb.
konularda belli sayida ulusal veya yerel gazetede ilan
yayimlama zorunluluklar: vardir.

Program

Programlar haber, belgesel, miizik, eglence, kiiltiir-sa-
nat vb. alanlarda hazirlanir. Programlarin sinirlandiril-
mis bir zamanyi, belirlenmis bir konusu vardir. Prog-
ram denilince ¢ogunlukla dnce televizyon akla gelir.
Ancak radyo, Internet ve benzeri medya tiirleri i¢in de
programlar iiretilmektedir.
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Medya Uriinlerinin Birbirinden Farki Nedir?

Medya Uriinii Yayimlanma Amaci Yayimlanma Kriteri
Haber Bilgi verme amachdir. Bir olay ya da durumun haber degeri tasimasi.
Haber Analiz/ Analiz etme amaghdir. Bir haberle ilgili olarak sebep sonug iliskisi
Inceleme kurma, daha aciklayici ve bilgilendirici icerik
sunma ihtiyaci duyulmasi.
Yorum Haberden anlam ¢ikarma  Haberin agiklanmasi ihtiyaci duyulmasi ya da
amachdir. haberin aslinda goriinenden farkli bir anlami
oldugunun distintlmesi.
Reklam Tanitim ve pazarlama Medya kurulusuna tcret 6denmesi.
amachidir.
ilan Duyuru ve bilgilendirme ~ Medya kurulusuna ticret 6denmesi.
amaclidir.
Program Bilgilendirme veya eglen- izleyicinin ilgisini cekecek icerige sahip olmasi.

dirme amaglidir.

Televizyonda Neler Var?

Televizyonlarda yayimlanan igerik gazete mirasini alip
zenginlestirerek devam etmistir. Bu sebepledir ki ha-
berler ya da haber analiz ve yorumlar televizyonda da
vardir. Ancak bunlar basili olmanin getirdigi durgun-
luktan uzaktir ve genel olarak daha giinceldir. Ayrica
televizyonlarla beraber dizi film, belgesel ve benzeri
farkl: igerik tiirleri de tiretilmeye baglanmustir.

Dizi film: Diziler eglence programlaridir. Genel olarak
su ozelliklere sahiptir:

« Bir film tiiradiir.

o Televizyon i¢in gekilir.

o Birden fazla bolimden olusur.

« Genel bir konu biitiinliigii i¢inde hazirlanir.

« Her boliimiinde farkli olaylar islenir.

o Haftada bir gibi belirli aralikla yayimlanir.

o Siirekli ayn1 oyuncular yer alir.

Belgesel: Bilgilendirici bir televizyon program tiirtidir.
Her konuda olabilir. Haber programi degildir. Bilgi,
belge eksenli aragtirmalara dayanilarak hazirlanir.
Ozellikle siyaset, toplum, ekonomi, din, diisiince, sanat

0 |
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cevre, doga gibi konularla ilgili hazirlanan belgeseller,
hazirlayanin kisisel goriislerini de icerir. Medyanin
bilgilendirici i¢erigi olmakla birlikte diisiince yorum
kategorisinde degerlendirilebilir.

Gazetedeki Her Sey Haber wmidir?

Gazetelerde yayinlanan icerik sadece haberlerden
olugmaz. Haberin yani sira bilmece, bulmaca, karika-
tiir gibi eglence unsurlari ile reklam ve ilan gazetelerde
goriilebilen iceriklerdir. Ancak gazete denince birgok
kisinin aklina haberler disinda kdse yazilari, aras-
tirma dizileri ve roportajlar gelir.

Kose yazisi: Giincel olay ve gelismelerin yorum-

landig, degerlendirildigi yazilardir. Genellikle

belli bir yazar tarafindan kaleme alinan yazilar,

gazetenin belli bir sayfasinda sabit bir yerde;

glinliik, haftalik ve benzeri bir periyotla
yayimlanir.

Arastirma dizisi: Haber kategorisinde
degerlendirilebilecek bir bilgilendirici
igeriktir. Belli bir konuda derinlemesi-
ne yapilan incelemelerin, arastirmalarin
haber tarzinda giinlere yayilarak yayimlan-
masidir. Yorum ve analizler igerir.

Réportaj: Gazetecilerin arastirma ve

sorusturma sonucunda hazirladiklar
yazi tiriidiir. Bilgi-belge agirlikli olmasina
ragmen Kkisisel goriis ve degerlendirmeleri de

igerebilir. Tek seferde ya da dizi yaz1 seklinde
yayimlanabilir.
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Hangisi Hangisinde Var?

Hangi medya iiriinii hangi medya tiiriinde bulunur? Tabloda iseretleyin.

Medya Tiirii

M d I'j ss e
SRR Gazete Televizyon | Dergi | Radyo

internet

Haber v / v/ v

4

Haber analiz/Haber inceleme

Yorum

Reklam

Ilan

Program

Kose yazisi

Arastirma dizisi

Roportaj

Dizi

Belgesel

\.

Reklami Pegerlendirelim

onlar olmadig1 zaman kendinizi mutsuz hissedeceginiz seyleri yazin.

olmak ve elde etmek istediginiz seylerin bir listesini yapin.

Sahip Olmak

Sahip Oldugum Istediklerim

Onemli Seyler

v

Simdi diisiiniin: Sag taraf olmasa ne olur?

\.

Asagidaki tablonun sol tarafina hayatimzda sizin icin iyi, 6nemli ve degerli olan;

Tablonun diger tarafina reklamlarda gordiigiiniiz icin almak istediginiz, sahip
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Medya tarafindan sunulan haberler, bilgi ve algilarimi-
zin en 6nemli kaynaklarindandir.

Bu béliimde haber ve haber degeri kavramlar ele alinarak;

« giivenilir bir haber metninde yer almasi gereken
unsurlar,

« haberin tretim stirecine etki eden faktorler ve

« haber sonrasinda gerceklesen etkilesim

uzerinde durulmaktadir.




Haberin Var wu Haberden?

Haber, gerceklere ve verilere dayali bir bilgilendir-
medir. Medya olaylara dair verileri kurgulayarak bir
biitiinliik i¢inde sunar. Haber, medyadan edindigimiz
bilgilerimizin ve algilarimizin en 6nemli kaynaklarin-
dandir. Medyanin giinliik, saatlik ve hatta anlik haber
akis1 insanlarin siirekli ihtiyag duydugu bir kaynak
héline gelmis durumdadir.

Dilimizde
haber ile ayni kokten
tireyen baska kelimeler
de var: muhabir, muhbir,
ihbar, muhabere,
a—. istihbarat...

“Olay”1 “Haber” Yapan Ne?

Medya yakin ve uzak ¢evremizde olup bitenlerden

bir kismin1 haberlestirir, bir kismini ise uygun ya da
gerekli gormediginden haberlestirmez. Medya cali-
sanlarinin bir olayin haber niteligi tastyip tasimadigin
degerlendirirken basvurduklar: ol¢iitler haber degeri
baslig1 altinda toplanir:

o Ilginglik: Haberi yapilacak olayin aligilmigin digin-
da, ani, farkly, sasirticy, ilgi ¢cekici, beklenmedik vb.
olmasi.

o Anlamhilik: Konunun muhabir, haber merkezi kad-

rosu ve medya kurulusunun yoneticileri ile hedef
kitle agisindan anlamli bulunmasi.
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o Onemililik: Bir olayin, toplumsal, siyasal, ekono-
mik ya da kiiltiirel yasam1 dogrudan etkilemesi, bu
alanlarda herhangi bir gelismeye veya degisime yol
agmasl, sonuglarinin ya da etkisinin genis olmasi.

o Uygunluk: Hedef kitlenin beklentilerine veya taleple-
rine uygun olmast.

o Yenilik: Haberi yapilacak konunun giincel, yeni ve
taze olmasi.

o Kamu yarari: Haberin, okuyucunun, haberi yapan
muhabir ile medya kuruluslarinin marazi merak
duygularini tatmine yonelik degil de tistiin ahlaki
ve hukuki degerlerin korunmasina yonelik olmasi;
toplumsal bir yararinin bulunmas.

Bir medya organinin haber degeri tasidigina inanip
haber yaptig1 bir olay1 bir bagkas1 haber yapmayabilir.
Ciinki haber degeri kriterlerini yorumlamada ku-
rumsal yayin politikalari, medya ¢alisanlarinin kisisel
goris ve kabulleri etkili olur.

Haber Metninde Neler Var?

Haber metni, su temel sorulara verilen cevaplar-

dan olusur:

 Ne? Ne olmus? Ne soylenmis? Ne yapilmig?

o Nerede? Nerede olmus? Hangi mekanda gergek-
lesmis?

o Ne zaman? Ne zaman olmus?

o Nasil? Nasil meydana gelmis?

o Nigin/Neden? Bu olay ni¢in meydana gelmis?
Neden olmus?

o Nereden? Haberin kaynag1 kimdir? Haberin
dayandig: kisi veya kurum kimdir?

o Nedir? Bu olayin anlami nedir? Haberi yapan
kisiye ulagtirilan bilgi ne tiir bir sonu¢ dogurur?
Haberin perde arkasindaki unsurlar nelerdir?

+ Kim? Kim yapt1? Kim, kime soyledi? Baska kim
vard1?
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Givenilir Bir Haberin Unsurlan

Mabhre¢: Haberin nerede ve hangi kurum adina yazil-
digin1 gosteren bilgi. Ornegin “Ankara (A.A.)”

Muhabir: Haberin yazar1. Ornegin “Ali Sevimliyiiz”
Haberin unsur-
larina yeterince yer
verilmemisse okudugunuz
ya da izlediginiz haberin
gercek olup olmadigini bas-
ka bilgilerle mutlaka
kontrol edin.

Kaynak: Haberin alindi kisi veya kurum. Ornegin
“Genel Miidiirliik yetkililerinden Mehmet Tamyol'un
verdigi bilgiye gore...” Bir haberi muhabir kendi goz-
lem ve yorumuna dayali olarak da yazabilir. Ornegin
“Parti genel kurulunda ¢ikan sozlii tartigmada genel
baskan araya girdi ve olas1 bir kavgay1 6nledi”

Goriintii-metin uyumu: Basith medyada fotograf-haber
metni uyumu, televizyonda ise haber metni ile goriinti
arasindaki uyum. Ornegin Diinya Kupast finaliyle ilgili
bir haberde bir 6nceki kupanin fotografi kullanilmigsa
veya bahsedilen futbolcunun yerine bagka bir futbolcunun
fotografi konulmussa bir uyumsuzluk s6z konusudur. Ha-
berin 6zelligi nedeniyle arsiv goriintiilerinin kullanilmasi
halinde ise bu durumun mutlaka belirtilmesi gerekir.

Nesnellik: Haberde yer alan temel sorularin cevaplari-
nin herhangi bir yargi ifade etmeden verilmesi, haberle
ilgili taraflarin hepsinin goriislerine yer verilmis olmasi,
haberde olumlu veya olumsuz sifatlar kullanilmamis ol-
masi, farkl kaynaklardan yararlanilmis olmast. Ornegin
sularin bir haftadir kesik oldugu bir kentte sadece kent
sakinlerinin degil ilgili yetkililerin de goriiglerine yer
verilmelidir.

Haberin Uretim Siireci: Kurgu

mu? Gerpek mi?

Haber, genellikle gercegin kendisi olarak

sunulur. Ancak haberin {iretim siirecinde

birden fazla kisinin ve ticari bir kurulusun
yer aldig1 akilda tutulmalidir.

Haber;

o haberin dayandig kaynagin (kisi veya kurum),

« kaynakla irtibata gecen muhabirin,
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 muhabirin metnini ilk olarak elden gegiren edit6riin,

« yazi islerindeki diger gorevlilerin ve Bazi haberlerde

“belirtildi’, “acikland1’,

“ifade edildi”, “soylendi’, “ko-
nusuldu” gibi muglak ve kaynagi
belirsiz ifadeler yer alabilmektedir. Bu
tirden haberlere siipheyle bakilma-
hdir. Bir haberde kimin soyledigi,
hangi kurumun aciklama yaptigi
vb. hususlar agik bir bicimde
ifade edilmelidir.

« genel yayin yonetmeninin

kisisel ozelliklerinin, goriislerinin, nitelik-
lerinin etkisiyle {iretilen bir metindir.

Haber iiretim siirecinde yer alan bu ki-
siler ayrica ¢alistiklar1 medya kurulusu-
nun da ekonomik, siyasal, toplumsal vb.
goriislerini haber se¢ciminde ve yaziminda
dikkate almaktadirlar. Bu durum gergegin
bir yorumla aktarilmasini beraberinde geti-
rebilmektedir. Bu ¢ercevede bakildiginda haber bir
kurgudur. Haber, aktaranlarin siizgecinden gegerek
kitleye ulasan gercegin bir boyutuyla ifadesidir,
kendisi degildir. Ayni1 olayin birden fazla boyutu ve
ayrintisi olabilecegi hesaba katilmalidir. Her medya
kurulusu aktardigi haberlerle gercegin kendi pence-
resinden goriinen yiiziinii aktarmis olur.

Haber Sonrasi: Etkilesim

Haberler farkli mecralar araciligiyla okuyucu,

Ayni haberi
veren baska medya
kuruluslarinin haber icerikle-
rindeki benzerlik ya da farklilk-
lari karsilastirin. Boylece haberin
distan kontrolini yapmis ve
dogrulugunu denetle-
mis olursunuz.

dinleyici veya izleyiciyle bulusur ve onlarin
zihinlerinde bir karsilik bulur. Bu karsilagma
aninda bireyler;

« zihinlerindeki bir bilgi boslugunu doldurabilir,
« yeni bir kanaat olusturabilir,

« bir inanci veya diisiinceyi pekistirebilirler.
Haber ile okuyucu, izleyici ve dinleyici arasindaki ilis-
ki tek yonlii degildir, olmamalidir da... Bu durumda
medya kullanicilarinin tavri ile karsilikli bir etkilesim
siirecine girilmesi yani medyaya geribildirimde bulu-
nulmasi 6nemlidir. Ornegin televizyonda bazi goriin-
titlerin ¢ok sik tekrarlanmasi haberde verilen bilginin
alinmasini engelliyorsa izleyici televizyona sikayetini
iletmelidir. Bir gazete, haber metninde mahre¢ veya
kaynak belirtmiyorsa okuyucu gazeteyle iletisime
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ge¢melidir. Ciinkii medya profesyo-
nellerinin 6nemli bir kismi yaptiklar:
yayinlara izleyici ya da okuyucudan
hicbir elestiri gelmedigini ve bu
nedenle yayinlarini stirdiirdiiklerini ifade etmektedir-
ler. Bu nedenle haberleri okuyan ya da izleyen bireyler
haberlerin unsurlarini dikkate alarak medya kurum-
larinin ilgili iletisim adreslerine mektup, e-posta, faks
veya telefonla elestiri ve dnerilerde bulunmalidirlar.

Haber programlarinin dizilerden son-
ra en ¢ok reklam alan program tir{i
= oldugunu biliyor muydunuz?

rg

£ &
Bir Haberin Unsurlan N\

Asagidaki haberin unsurlarin ilgili bashgin altina yazin.

14 YASINDAKI KIZIN CESEDi BULUNDU

Adana'da ihbar tizerine bir eve giden polis, 14 yasindaki
S. B/nin cesedi ile karsilasti. Olayla ilgili 5 kisi g6zaltina
alind.

Adana'da Zafer Mahallesi Kanarya Sokak'taki bir evde

geng bir kizin yerde hareketsiz yattigi ihbarini alan polis

ekibi, eve gittiginde Saniurfa nifusuna kayith S.B/nin

cesediyle karsilasti. S.B'nin cok miktarda uyusturucu
madde aldigi belirlendi. Olayla ilgili ihbarda bulundugu
belirtilen 18 yasindaki R. G. ile 17 yasindaki U. D. gzaltina alindi.

Polis ve Adana Cumhuriyet Savciligi olayla ilgili sorusturma baslatirken evde diin
aksam bir grup gencin uyusturucu madde aldigi ihtimali Gzerinde duruluyor.

Mahir HABERATLAMAZ / ADANA / XX Haber Ajansi

Mahreg

Muhabir

Kaynak

Nesnel - Objektif
Tutarlihk
Goriintii-Metin Uyumu




Daha Fazla Bilgi I¢in... ®

DAHRA FAZLA BilGi

Bagka Ne Okuyabilirim, Hangi Editimlere
Katilabilirim?

Bu kitaptan faydalandiysaniz ve bu konuda daha fazla bil- \\;
giye ulasmak istiyorsaniz Kaynak¢a bolimiindeki eserleri

diger kitaplarini da okuyabilirsiniz ve bu kitaplarin igerikle-
rinin daha kapsamli bir sekilde ele alindig1 AEP egitimlerine
katilabilirsiniz.

Medyay1 Kavramak

Bilingli Medya Kullanimi

1.

2.

3. Hayatin [lk Ceyregi (0-18 Yas Gelisimi)

4. Aile Yagam Becerileri \J’

Hangi Kuruma Basvurabilirim, Kimlere Da-
migabilirim?
Asagida isimleri listelenen kurumlar bu kitabin konusuyla ilgili
alanlarda faaliyet gostermektedir. Yardim almak istediginizde
bu kurumlarla baglantiya gecip yetkililere danisabilirsiniz:

1. Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC)

2. Bilgi Teknolojileri ve letisim Kurumu
3. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
4

Ulagtirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakanlig
Internet Kurulu

e

Ulusal Bilgi Giivenligi Programi
6. Meslek odalar: ve birlikleri
7. Medya odakli ¢alisan sivil toplum kuruluglar:

Kitaplar ve AEP Hakkmdaki Sorulanwiz igin...
2N\

TC %

Al H

Sosyal Polticalar www.aile.gov.tr
Bakaniig!
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Kaynakga

Bu ders kitabi, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Midirliigi tarafindan gelistiri-
len Aile Egitim Programi (AEP) ¢ercevesinde aile bireylerine yonelik egitimlerde kullanilmak iizere hazirlanmistir.
Bir “ders kitab1” olusu sebebiyle okuma ve yararlanma kolaylig1 goz 6niinde bulundurulmus, 6z ve sade bir ders ki-
tabi olusturulmasina ¢aba gosterilmis, amagtan uzaklastirici niteliklerden uzak durulmaya galisilmistir. Hazirlayan-
larin sunduklari bilgi, goriis ve yaklasimlar, gerek kendi yetismeleri ve egitimleri siirecinde yararlandiklari kisi ve
eserlere, gerekse kitabin hazirlanmasinda bagvurulan asagidaki kaynaklara dayanmaktadir. Bu sebeple hazirlayanlar
bu kitaba dolayli katkilar1 bulunan kisi ve kaynaklarin her birine tesekkiir ederler.
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